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MAGAZINE D'ENTREPRISE

Pb m p;azine

Réalisation, pour la Societé Genérale, d'un magazine prospectif

et inspirationnel. Private Banking magazine a pour objectif

de mieux faire connaitre et comprendre les grandes évolutions

de notre environnement tout en montrant le réle de l'investissement
dans la construction du monde d'aujourd’hui et de demain.

Edité & 41 000 exemplaires, il est destiné a 'ensemble des clients

de Société Genérale Private Banking.

- Proposer et briefer les illustrateurs et photographes qui interviennent
sur le magazine.

- Proposer des reportages photographiques pour la rubrique Voyager
difféeremment, entierement produite par I'agence.

- Suivi de production sur le montage des pages réalisé par les maquet-
tistes de I'agence.

Typographies
Montserrat & Montserrat Alternate de Julieta Ulanovsky, 2070
Source Sans Pro de Paul D. Hunt pour Adobe Systems, 2012
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Champgane
Thicnot

STRATEGIE SOCIALE & EDITORIALE ) ~__

Créée en 1985, Thiénot est une jeune maison de Champagne.

En 2021, elle amorce un travail de fond de marque dans le cadre duquel
Manifestes I'accompagne pour incarner et raconter sur les réseaux
sociaux son inspirant positionnement de « maison vivante ».

Une stratégie éditoriale et sociale pensée, dans un premier temps,
comme un « journal de Maison » ou le quotidien de la famille Thiénot
est raconté et magnifié a travers la présentation du domaine

et des trois personnalités qui I'animent.

Dans un second temps, nous avons fait évoluer la stratégie vers

un « journal des maisons », mettant en scene les produits Thienot

dans différents quotidiens et temporalités.

Elaboration et supervision de deux shooting, avec la photographe

Kate Devine pour la saison automnale et avec Sarah Arnould pour

la saison hivernale (recherche et présentation de photographes,

brief et supervision des shootings).




GRToaz

IDENTITE VISUELLE

GRTgaz est 'une des deux entreprises qui transportent et acheminent
le gaz naturel en France. Suite a un changement de positionnement
et le développement de projets innovants, le groupe souhaite gagner
en notoriété.

En réponse a un appel d'offres, nous nous sommes vu confier
I'intégralité de la refonte graphique de la marque. Bien que dans

un souci d'identification, le logotype ait été conservé, toute la palette
colorielle, I'iconographie et les codes graphiques ont été repensé.
L'apport du pastel vient servir la nouvelle raison d'étre de la marque
qui souhaite étre percue commme un acteur majeur de la transition
énergétique.

Il en résulte une charte graphique plus douce, plus chaleureuse
mettant en avant 'humain et la nature.

Réalisation de la charte graphique du groupe, création et suivi de

production de trois supports print, de quatre newsletters et supervision

d'un shooting pour une unité de méthanisation.

Typographies

Pluto de Hannes von Doéhren, 2012
Helvetica de Max Miedinger, 1957
Arial de Monotype, 1982
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GRTgaz Charte graphique
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RAPPORT ANNUEL

Réalisation du rapport annuel digital 2020 pour Rexel, entreprise )
spécialisée dans la distribution de matériel électrique, de chauffage, /
d’éclairage et de plomberie.

Conception graphiqgue du site et de tous les éléments qui le composent
(infographies, graphiques, recherches iconographiques). Déclinaison
des wireframes pour la version mobile.

Suivi de production pour la brochure digest.

Typographies
ITC Clearface de Victor Caruso d'aprés la typographie Clearface de Morris Fuller |
Benton, 1978

Gotham de Tobias Frere-Jones, 2000
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Rexel Today

La feuille de route de Rexel, « Perform & Transform »,
met la transformation digitale au cceur de la stratégie du

Groupe, au service de ses clients : au regard des résultats
enregistrés, 2019 fut une étape importante de sa

mutation numérique. Un atout qui s’est révélé précieux

pour traverser la crise de 2020. Le Groupe a ainsi pu
s’appuyer sur des fondamentaux solides, des équipes
engagées et des outils numériques performants pour
s’adapter rapidement et en temps réel aux effets de la
pandémie. Facteur de résilience, de performance et de

£ BrandConter

Trois questions a Xavier Derycke,
Directeur Supply Chain Groupe

La Supply Chain a-t-efle bien résisté & la pandémie ?
En dépit ¢ i i elleat
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01, Flashback sur 2019 - Rexol X

un mance dénergie

0L Pashback sur 2019
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€ 5 C & todayrexelcom/flashback-sur-2019/

Focus sur la croissance organique

La croissance organique est désormais, conformément
aux objectifs de la feuille de route, clairement établie
comme le principal moteur de croissance du chiffre
daffaires du Groupe. Elle est fondée sur 'spproche
«Plus de clients, plus de références et plus de digital »
2019 représente la 3° année consécutive de croissance
organique, une premiére depuis 2008,

* @
Aoplcatons (R 18-l B Favors Agerce. B FABLAB 3 Protographes B3 Husvoteur - Agon. B BrandConter B ispiratons B SG-Pbinspi B3 LongResd (U] Velvtyne-Type @ Open Founry - ..

» | B2 Autres fovrls.

Le chiffre d'affaires a progressé organiquement de plus
d'un milliard d'euros sur la période 2017-2019, soit
Féquivalent de F'activité de Rexel au Canada. En 2019,
les ventes & nombre de jours constant ont augmenté
de 1.4 % en données comparables et & nombre de jours
constant, ou de plus de 2.4 %, retraitées des fermetures
dragences en Allemagne et en Espagne.

Plus d'1 Md€ de croissance organique entre 2017 et 2019

| e

€ 5 G a todayrexcicom
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B3 FABLAB B3 Photograshes [ Wusirateur - Agen.
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* @

n monde dénergie

atteint 1,6 milliard d'euros. Rexel encourage ses clients
comme ses fournisseurs & privilégier des produits et

» | B Avtres favris
par une maquette numérique, préfiguration virtuelle du

batiment réel, contenant toutes les données relatives
a celui-ci et permettant den optimiser les flux.

Aujourd'hui, le marché du BIM connait une croissance de

: Applications G 1B-Mail B Favorls Agonco .. £ FABLAB

€ 5 C & todayrexeicom
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Sommaire

| B3 At foveis

« En 2019, nous avions deux priorités : d'une part
amélioration de la performance opérationnelle de nos
activités et, d'autre part la transformation du Groupe,

notamment vers le pilotage de 'entreprise par la donnée. »







100 Nledien

MAGAZINE D'ARCHITECTURE

La maison de rédaction d'architecture 100 Medien réalise des maga-
zines qui recensent les deniers projets architecturaux européens.
Pour cette publication d'aolt 2017, deux éditions ont été réalisées
autour du théme des maisons de vacances. L'une, vendue seulement
en Allemagne, comprend un focus sur les maisons de vacances insu-
laires. La seconde, vendue en Autriche, s'intéresse aux maisons

de vacances dans les montagnes.

C’est lors de mon stage a lI'agence Rosebud, a Vienne en Autriche,

que j'ai réalisé la mise en page de ces 120 projets d'architecture répartis
dans ces deux éditions.

Collaboration avec la maison de rédaction en direct, suivie du calage

a l'imprimerie.

Typographie
Times New de Stanley Morison, Starling Burgess et Victor Lardent, 1931.
Akzidenz Grotesk de la fonderie H. Berthold AG (Gunter Gerhard Lange
et divers), 1896

TR

Kliffhanger

¥

y
e
N

a

v

o

'r\‘

.

~',’;u:



NSFL

% uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu .
Einfach ein

ol B e

{ %m oem——
ylle

|

J 451
i 100

| |




FFuril-uri

STRATEGIE EDITORIALE & SOCIALE

Le Furikaké est un condiment japonais. Contenant en exces sel

et additifs, il n'est pas recommandé pour la santé. Adeptes de ce
produit, les deux fondatrices, ont donc créé un Furikaké 100 % sain
et 100 % frangais, commme une joyeuse alternative au sel.

Elles ont fait appel a Manifestes pour définir les fondamentaux
stratégiques et créatifs de la marque. Pour cela, 'agence imagine
une identité pop et optimiste dans le but de réconcilier le « health »,
le « care » a la notion de plaisir.

Développement d'une stratégie éditoriale et sociale survitaminée
faisant des produits FuriFuri de véritables alliés du quotidien. Bon pour
notre santé et celle de nos enfants, FuriFuri accompagne nos moments
gourmands tout en étant un achat engagé et responsable.

Un véritable feel good product !

Création des contenus de la page instagram avec la collaboration
de photographes, de Manon Bouju (créatrice de contenu culinaire)
et de Julie Zwing (social media manager).

Typographies
Singo, 2021
Skippy Sharp de Chank Diesel, 2002
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Agathe Hernandez nous accompagne
Un univers trés solaire et ludique pour
ce produit qui accompagne les tables
intérieures comme extérieures !

dans la création de contenu avec
une série de photographies du pack.
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En famille, entre amis, en solo, a I'apéro, pour le déjeuner,
en hiver, en été, sur un plat frais ou un plat chaud; FuriFuri
est I'allié savoureux du quotidien. Autant de moments intimes
ou partagés que nous avons illustrés avec la photographe
Géraldine Martens et le stylisme de Marion Chibrard pour
un shooting qui déborde d'optimisme, de good vibes

et de gourmandise.




IDENTITE VISUELLE

La Mutuelle Générale lance une nouvelle offre de service a destination
des dirigeants d'entreprise et de leurs salariés. Les différentes offres,
présentes sur une plateforme, promettent de faciliter le quotidien

des salariés en leur apportant de 'aide a domicile, des services

de télé-consultation médicale, de I'aide aux devoirs pour leurs enfants,
une conciergerie digitale, etc.

Du naming au spot publicitaire en passant par le logotype
et des formats print, nous avons pensé I'image de l'offre Flex
et une communication 360°.

Création de l'identité visuelle, de la charte graphique correspondante o
et des templates de supports print; suivi de production pour flyers —
et brochures; briefing de l'illustrateur Brice Marchal pour la commmande _—
d’'une collection d'illustrations venant représenter les différentes offres -
du service Flex.

Typographies
Century Gothic de Monotype Imaging, 1997
Nunito de Vernon Adams, 2071
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\Vivre EDE

MAGAZINE INTERNE D'ENTREPRISE

Vivre EDF est un bimestriel qui interroge les acteurs internes des
différents groupes EDF afin de créer du lien entre tous les salariés
de cette grande entreprise. Il est tiré a 136 000 exemplaires.

Mes missions:
- Proposer et briefer 5 illustrateurs et 4 photographes qui interviennent
sur le magazine.

- Suivi de production sur le montage des pages réalisé par les
maquettistes de I'agence.

- Refonte de pages pour faire évoluer en douceur la création originale.

Typographies
Work Sans de Wei Huang pour Google Font, 2014
Minion Pro de Robert Slimbach pour Adobe, 1990
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[ISS

PROJET DE DIPLOME (19/20 AVEC LES FELICITATIONS C

DUES DU JURY)

Aujourd’hui, I'espace n'est plus un territoire a conquérir, mais

un territoire a explorer dans une volonté de mise en commun

des savoirs de chaque nation. Le projet de la Station Spatiale
Internationale s'inscrit dans cette logique d'exploration internationale.
Mais I'ISS, qui regroupe 16 pays mondiaux, est essentiellement régi

par la NASA. La station ne possede aucune structure de communication
qui lui soit propre, ni aucune identité visuelle, la rendant ainsi peu
discernable aux yeux du public.

Ce projet a donc pour volonté de rendre I'lSS plus accessible

et identifiable par la création de sa propre identité visuelle, de son site
internet et de son application mobile. Des supports complémentaires
(teaser, brochure historique, blasons d'équipage) viennent faire rayonner
I'identité visuelle créée pour la station. Souvent complexe a aborder
pour un jeune public, un kit pédagogique permet d'initier les 7-10 ans

a l'univers de I'ISS.

C'est par I'immersion et la notion du regard que le projet est développé
car avoir acces a l'espace c'est adopter le bon point de vue pour I'observer.

Typographies
Favorit de Johannes Breyer & Fabian Harb, 2013

Station Spatiale
Internationale

FR-EN-ES-IT-p-CN

Juillet

1o
(HH)

Altitude

26 km

Température

-55°C

Diamétre

6 779 km

recherche scientifique dans

Fenvironnement




Activités de la stati Actualités spatiale Systeme Solaire

LISS est un immense laboratoire
en milieu spaciale. Ainsi, un grand Alttude

nombre de recherches et d'exp 26 k

riences sont les premiers pas vers m

s . L'Olympus Mons, soit trois
Iexploration du systéme solaire. ol s haitodr o PEVarosl
La premigre planéte en ligne de mir

Statl O n S p atl a | e est la planéte rouge, Mars. Son Température
] exploration prévu pour 2030 est 5500
« activement préparé par les i
| n te rm at lona | € : S astronautes de I'ISS. &l ’,’f,"u':;"uffn'f,“,ﬂ‘zloii
uter 3 -100°C fanuit.

FR-EN-ES-IT-JP-CN - en savoir plus

Diamétre

6 779 km

Soit lo moitié de o Tere.

45% oxygene

audio ©

4265 LA STATION SPATIALE TIANGONG-1 S'EST DECOMPOSEE DANS LATHMOSPHERE A 7H34 CE LUNDI1AVRIL - LE PREMIER HOTEL DE LUXE EN ORBITE A 320 Kl

actualité spatiale

o Toute lactu . . En direct

Anatomie
de la Station | ; 1 : our le suivi S 0Ccéans Le Soleil vu par le

satellite SOHO
cliquer pour explorer
La Terre depuis les
satellites météo
24 avril 2018 20 avril 2018 d’EUMETSAT et
o K i de la NOAA
Un nouvel administrateur pou TESS a la recherche d’exoplanétes

la Nasa, Jim Bridenstine e —
Astronomie LaTerre etla

tation vt Il
Evenements station vue par I'SS

20 avril 2018 12 avril 2018

InSight, a la découverte de la Hubble nous révele une étoile a




27600 km/s
409 km
N.

. o
n East London - Afrique du sud

TR = 420 AM 420am
~ -

op
10y

%y A

5 iy i
Eali /W




= 2
L2
£ 2
3
L
3
3
3
3
3
2
L
£
L
<
L
3
=
L4
L
-
2
-
o
L J

-
]

Quel chemin la navette Soyouz doit-elle prendre
pour se rendre & 1SS ?

®» ® ©

Cela fait huit minutes que nous sommes dans la navette
et regarde par le hublot, tu peux voir que nous sommes
en apesanteur.

@  LAPESANTEUR

L'apesanteur est I'absence de gravité. La gra-

vité, c’est ce qui nous maintient au sol sur la Terre,
c’est pourquoi nous retombons toujours sur nos
pieds. Mais dans I'espace la gravité n'existe plus
et nous sommes donc tout le temps en apesan-
teur, comme si nous volions en quelque sorte.

Oh non!

Pendant la mission, le cable reliant Gary a la station
est casse... Aide le a revenir prés de nous, le plus vite
possible!

Trace un nouveau cable pour aider Gary en
suivant les chiffres. Tu découvriras alors la
réponse de Gary une fois sauve.
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LISS, 406 i,

Au début des années 1960 pour
breux ingénieurs ‘

de nom.

i de \a NASA, \e \ancemeny
® Station spatiale est Vétape Qul doit

sulvre logiquement celle des premiers vols
spatiaux habités avant Venvol de m\SS\m;
vers d'autres corps célestes. A Vépoque .

\l wexiste pas de fusée suffisamment puis
sante pour lancer un vaisseau habité vers

\a Lune. Se\on ses partisans \a station
spatiale doit servir a &tudier Vaptitude de
homme @ survivre & des séjours prolongés.
en apesanteur et permetire de mener des.

recherches scientifiques qui ne peuvent stre
réalisées que dans 'espace.

Cependant, depuis \e commencerment de
\a conguéte, 'espace est un nouveau terri:

toire que se dispute \es deux puissances que
sont \es Etats-Unis et 'URSS. Elles y voient

\e moyen d'assouvir \eur superorité politique
et technologique. Dans ce duel, \a premiere

manche a &té remporté par VURSS en envo-

yant \e premier homme dans 'espace, Youri
Gagarine en 1961

C’est pourquol \e 25 mai 1961 \e président

John Kennedy choisit pour Ces raisons
politiques de fixer comme objectif au
programme spatial americain Venvol d'un
homme sur \a Lune avant \a fin de \a décen-
aie. Le programme Apollo, qui resuite

de cette decision, mobilise toutes \es res-
sources de ‘a NASA. Le choix fin 1962
&'un rendez-yous en orbite unaire reporte
yrojet d'une st

ation spatiale devenue
stile pourt atteindre

e

n

vobjectif lunaire.
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Sine Qua
Non Run

CAMPAGNE D'AFFICHAGE

Sine Qua Non a été créé par deux femmes, Mathilde et Mélanie qui,
apres avoir subis du harcelement de rues en courant en ville, ont eu
I'idée de s'unir pour courir.

'agence iciBarbes accompagne depuis 2019 l'association Sine Qua
Non dans sa communication, notamment lors du temps fort de la

course Sine Qua Non Run pour laquelle elle réalise I'affiche annuelle.

Pour I'édition 2020, c'est I'idée de vaincre par la force du collectif qui
est mis en avant a travers une illustration réalisée bénévolement
par Lucie Carron.

Typographies
Montserrat de Julieta Ulanovsky, 2070

G e ~ - s -

COURSE DE g/:gg?s LA VILLETTE
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PANTIN

EGLISE DE PANTIN

INSCRIVEZ-VOUS SUR
NEQUANONR COoM

10.10.2020

Faisons corps
pour défepndre *
celui des femmes"
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l'rance

Alzheimer

CHARTE GRAPHIQUE

Dans une volonté de mieux inclure les malades Alzheimer dans

les villes, I'association France Alzheimer décide de créer un symbole
que I'on pourrait porter sur soi (malades et non malades), afficher

a l'entrée d'une ville ou d'une boutique. Ce symbole devient un repere
visuel dans la ville : les malades peuvent trouver de l'aide grace

a ce signe, facilement repérable. || permet également aux non-malades
de leur venir en aide en cas de besoin.

Souvent associé a cette maladie, le mot «perdu» est a l'origine

de son dessin. La boussole, dont la fleche reprend la lettre A,

vient donc guider et aider les malades a retrouver leur chemin.

Typographies
Raleway de Matt Mclnerney puis mise a jour
par Pablo Impallari and Rodrigo Fuenzalida, 20712

Ville Aidante
Alzheimer

en partenariat avec France Alzheimer

Jnstagram

laurentkerusore

@ @) 7

4.127 likes

laurentkerusore Depuis plusieurs années je suis
fier de pouvoir soutenir France Alzheimer !

Cette année encore et toujours. N'oubliez pas de
les soutenir c’est important. #alzheimer
#francealzheimer @francealzheimer
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987 likes
mikefedee JOURNEE MONDIALE ALZHEIMER

Avec ce symbole de bienveillance, pour dire : « oui,
je te comprends et te respecte dans ta dignité
humaine. » #alzheimer #francealzheimer




lcones

LIVRE EXPOSITION

C'est dans le cadre de I'exposition Condé explore, Forney expose que
j'ai réalisé, en collaboration avec le directeur artistique Quentin Bizet,
I'édition Icénes. Exposée pendant dix jours a la bibliothéque Forney,
a Paris (spécialisée dans les Arts), I'exposition avait pour sujet

de réflexion: I'image, le signe et moi.

Icénes rassemble des archives photographiques d'individus nés dans
les années 90. Chacun de ces souvenirs d'enfance, légendé par un
slogan, devient une publicité fortuite pour de grands groupes de
consommation. Nous mettons ainsi en avant les codes générationnels
gue crée la publicité.

Typographie_
Akzidenz Grotesk BQ Extended de la fonderie H. Berthold AG (GUnter Gerhard
Lange et divers), 1896
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Ne pique pas
les yeux, évite

les nceuds | ~"  _ & | B e ot | Le monde
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